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Zasady promocji

obowigzujgce w ramach Programu Operacyjnego
Wspdtpracy Transgranicznej
Republika Czeska - Rzeczpospolita Polska
2007-2013

Fundusz Mikroprojektow w Euroregionie Silesia

' UNIA EUROPEJSKA
Cil3/Cel 3
m 5007 2013 EUROPEJSKI FUNDUSZ ROZWOJU REGIONALNEGO

PRZEKRACZAMY GRANICE

Raciboérz, 16.11.2011
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Promocja mikroprojektu

Beneficjent  Mikroprojektu (Odbiorca koncowy) ma obowigzek
zapewnienia mikroprojektowi odpowiedniej promocji i informowania
opinii publicznej w odpowiedni sposob o tym, ze dany projekt zostat
wsparty ze Srodkow Unii  Europejskiej w ramach Programu
wspotfinasowanego z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego.

Zasady w zakresie promocji projektow finansowanych w ramach
Programu okreSlone sq w Rozporzadzeniu Komisji (WE) nr 1828/2006
oraz w Uszczegotowieniu Programu POWT RCz-RP 2007-2013 (dostepne
jest na stronach internetowych Programu www.cz-pl.eu oraz na stronie
Zarzadzajacego FM www.euroregion-silesia.pl). Na wymienionych
stronach mozna rowniez pobrac potrzebne logotypy oraz Podrecznik
Prezentacji Wizualnej.
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Obowigzkowe zapewnienie promoc;ji
w ramach mikroprojektu

Dziatania informacyjne i promocyjne powinny zawieraé nastepujgce
informacje:

- logo Programu;

m Cil3/Cel 3
2007.2013
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- symbol Unii Europejskiej
zgodnie z normami graficznymi okreslonymi w zataczniku | Rozporzadzenia
Komisji (WE) nr 1828/2006) oraz powotanie sie na:

Unie Europejska (tekst ,,Unia Europejska”);
powotanie sie na , Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego”;

hasto ,,Przekraczamy granice”

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI FUNDUSZ ROZWOJU REGIONALNEGO
PRZEKRACZAMY GRANICE

Logo wraz z tekstem stanowi nierozerwalng catos¢ !!!
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W przypadku matych przedmiotéw promocyjnych tj. dtugopis, pendrive itp.
nie ma obowigzku umieszczania powotania sie na EFRR i hasta
,Przekraczamy granice”. Na tych przedmiotach nalezy umiesci¢ oprocz logo
Programu, symbol i powotanie sie na Unie Europejska.
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UNIA EUROPEJSKA

Logo wraz z tekstem stanowi nierozerwalng catosc !!!
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- umieszczenie zapisu:

,Projekt jest wspotfinansowany ze srodkow Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego oraz z budzetu panstwa”
PRZEKRACZAMY GRANICE

Tekst o zaangazowanych Srodkach powinien by¢ zarédwno widoczny jak
i zajmowac¢ odpowiednig powierzchnie. Na materiatach promocyjnych
drukowanych mozna zamiesci¢ rowniez numer i tytut mikroprojektu.

W przypadku gdy beneficjent na swoich materiatach promocyjnych nie
umiesci informacji, iz projekt jest rowniez wspodtfinansowany ze srodkow
budzetu panstwa Zarzadzajacy FM moze domniemywaé, ze beneficjent nie
ubiega sie o wspotfinansowanie z tego zrodta (10%).
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Zapis ten jest obowigzkowy na materiatach drukowanych np. publikacja, folder,
broszura, plakat, teczki, papier firmowy, zaproszenie, baner, roll-up, itp. oraz na
materiatach realizowanych w formie elektronicznej lub audiowizualnej
np. strony internetowe, filmy reklamowe, prezentacje multimedialne, itp.

Dodatkowo nalezy pamietac, ze w trakcie organizacji szkoleni, konferencji,
seminariow, targéw, wystaw wspotfinansowanych ze srodkéw Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego beneficjent jest zobowigzany do wystawienia
flagi Unii Europejskiej oraz logotypu programu. W trakcie w/w imprez/dziatan
informacje o wspotfinansowaniu nalezy stosowa¢ w formie podania przez
konferansjera informacji o zaangazowanych srodkach.
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Przy stosowaniu logo UE zalecane jest
przestrzeganie ponizszych zasad:

e logo UE musi by¢ co najmniej takiej samej wielkosci jak logotypy pozostatych
podmiotow;

e logo UE musi by¢ umieszczone w dobrze widocznym miejscu, aby byt spetniony
cel poinformowania o zrddle finansowania projektu. W przypadku publikacji
i pozostatych materiatéw drukowanych zaleca sie umieszczenie go na przedniej
stronie;

e w przypadku przedmiotéw jednorazowego uzytku wystarczy logo na
opakowaniu, uzytkownik dowie sie, w jaki sposdb dany przedmiot zostat
sfinansowany, zuzyje go, a opakowanie wyrzuci, np. lizaki, cukierki;
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Przy stosowaniu logo UE zalecane jest
przestrzeganie ponizszych zasad:

e w przypadku przedmiotdéw bardziej trwatych konieczne jest, aby logo UE byto
czescig przedmiotu, a nie znajdowato sie tylko na opakowaniu, np. dtugopisy,
koszulki, torby, notesy, zabawki itp.;

e w przypadku przedmiotow, w ktorych opakowanie jest czescig przedmiotu
promocyjnego (np. kaseta z medalem, opakowanie z CD bez nadruku. Jesli na CD
jest nadruk z tekstem lub innymi logami, musi by¢ réwniez nadrukowana
obowigzkowa promocja), logo musi znajdowac sie przynajmniej na opakowaniu;

e |logo moze byC rowniez na przedmiocie umieszczone w formie naklejki
samoprzylepnej (np. stojaki na ulotki, lampa z naklejka).
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Zasady stosowania logotypow

Wariant czarno-biaty jednokolorowy na ciemnym tle

Cil3/Cel3
2007:2013

Cil'3/Cel3
2007.2013

EVRDPSKA UNIE/ UNIA EUROPEISKA
“ EVROPSKY:FOND PRO REGIONALNI ROZVO] / EUROPEISKI FUNDUSZ ROZWOIU REGIONALNEGD
PREKRACUJEME HRANICE / PRZEKRACZAMY. GRANICE

EVROPSKA UNIE
LINIA EUROPEISKA

Wariant czarno-biaty jednokolorowy na jasnym tle

m s ] Cil3/cei3
2007.2013
m pll f Ci13/Cel3
2007.2013

EVROPSKA UNIE/ UNIA EUROPEJSKA
EVROPSKY FOND PRO REGIONALNI ROZVO! / EUROPEJSKI FUNDUSZ ROZWOJU REGIONALNEGO
PREKRACUJEME HRANICE / PRZEKRACZAMY GRANICE

EVROPSKA UNIE
UNIR EUROPEISKA
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Zasady stosowania logotypow

Stopnie szarosci E ] ciacels

/1| 20072013

E | Cil 3/Cel3
2007.2013

L....

o1 Bl Ci13/Cel3
| | 2007.2013
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EVROPSKA UNIE
UNIA EUROPEISKA

EVROPSKA UNIE
UNIA EUROPEISKA

EVROPSKA UNIE / UNIA EUROPEISKA
EVROPSKY FOND PRO REGIONALNI ROZV0) / EUROPESKI FUNDUSZ ROZWOJU REGIONALNEGO
PREKRACUJEME HRANICE / PRZEKRACZAMY GRANICE

EVROPSKA UNIE / UNIA EUROPEISKA
EVROPSKY FOND PRO REGIONALNI ROZVOJ / EUROPEJSKI FUNDUSZ ROZWOJU REGIONALNEGD
PREKRACUJEME HRANICE / PRZEKRACZAMY GRANICE

W zwiagzku z obowigzujacymi zasadami uzywania symbolu UE w stopniach
szaros$ci symbol UE przedstawiony jest jako ramka w 100% czerni.
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Korespondencja
dotyczaca mikroprojektow

W korespondencji przekazywane] do Sekretariatu polskie
Euroregionu Silesia dotyczacej mikroprojektéw realizowanych w ramach

czesci

Programu Operacyjnego Wspotpracy Transgranicznej RCz

- RP
2007-2013 (pismo, e-mail, fax) nalezy wskazac:

1/ doktadng nazwe wnioskodawcy (w przypadku realizowania
projektu przez jednostke organizacyjng rowniez nazwe jednostki
organizacyjnej realizujgcej projekt),

2/ numer projektu zgodny z numerem nadanym przez system

MONIT7+ (zaczynajacy sie od PL.3.22/3.3.04/....),
3/ tytut mikroprojektu.
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Korespondencja
dotyczaca mikroprojektow

Ponadto korespondencja w sprawie projektu np. pisma,
ogtoszenia, zaproszenia, certyfikaty, materiaty konferencyjne
i prasowe powinny zawieraC informacje dotyczacg zrodet
finansowania i odpowiednie logotypy (Unii oraz programu).
Informacja ta powinna by¢ zamieszczona w miejscu widocznym

w sposob czytelny.
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EUROREGION SILESIA

Zasady wiasciwego
zapewnienia promocji

Wydatki na promocje sg kwalifikowalne do dofinansowania jezeli
zostaty one ujete w budzecie projektu. Z tego wzgledu wskazane
jest, aby partner konsultowat juz na etapie przygotowywania
wniosku projektowego obowigzki, jakie bedzie musiat spetnic
w zakresie promocji w przypadku przyznania dofinansowania, zas
wydatki na te dziatania ujac¢ juz w budzecie projektu.
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Promocja jest oceniana
pod nastepujagcymi warunkami

1/ pod wzgledem poszczegdinych produktéow projektu

— przez produkt projektu rozumie sie to, co stuzy do osiggniecia celdw projektu
(np. wydana publikacja, mapa, impreza kulturalna, szkolenie, zbudowana
infrastruktura, nabyte wyposazenie itp.). Projekt moze mieé wiecej
produktow i w takim przypadku obowigzkowa promocja jest oceniana dla
kazdego oddzielnie. Celem jest ocena tego, czy opinia publiczna badz
uczestniczy imprezy byli poinformowani o zrddtach finansowania danego
produktu projektu a jesli tak, czy informacje te spetniaty wszelkie wymogi
obowigzkowej promocji;




* S/KES/A *
* 4 k

Promocja jest oceniana
pod nastepujgcymi warunkami

2/ pod wzgledem poszczegdlnych srodkéw (nosnikéw)
promocji

— przez srodek promocji rozumie sie np. plakaty, ulotki, zaproszenia itp., tzn.
przedmioty, ktorych celem jest zwrdcenie uwagi opinii publicznej oraz
potencjalnych uczestnikdw na dany projekt, ewent. jego produkty czgstkowe.

Ocenia sie, czy srodki wykorzystane do promocji spetniajg wszelkie wymogi
obowigzkowej promocji;
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Promocja jest oceniana
pod nastepujgcymi warunkami

3/ pod wzgledem przedmiotéw promocyjnych

— przez przedmiot promocyjny rozumie sie przedmioty, ktore z punktu widzenia
realizacji celow projektu nie sg niezbedne, ale ich wartos¢ dodana polega na
wzmochnieniu swiadomosci o projekcie. Do przedmiotow promocyjnych nalezg
np. materiaty piSmiennicze, koszulki i inne ubrania, torby, stodycze, itp.
Ponownie ocenie podlega to, czy spetniajg one wszelkie wymogi obowigzkowe;j
promocji. W taki sam sposdb jak przedmioty promocyjne ocenia sie rowniez
prezenty, nagrody w konkursach itp.
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Sankcje wynikajace
Z niespetnienia zasad promocji

W przypadku braku spetnienia zasad promocji na danego Beneficjenta moze
zostac natozona sankcja:

a) sankcja w przypadku braku spetnienia promocji dotyczacej konkretnego
produktu projektu uchybienie jest podzielone w zaleznosci od jego powagi na 3
grupy i dla kazdej grupy okresla %, o ktéry zmniejsza sie wydatki poniesione
bezposrednio w zwigzku z realizacjg produktu:
* catkowity brak promocji — wydatki obniza sie o0 10%,
e promocja jest niekompletna (nie spetnia wszystkich wymogow
wymienionych w art. 9 Rozp.1828/2006) — wydatki obniza sie 0 6%,
e promocja jest niezgodna z przepisami (nie spetnia wymogow
okreslonych w zatgczniku nr |. Rozporzadzenia 1828/2006 i art. 8
(wielkos¢ logo UE) — wydatki obniza sie o0 2%.
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Sankcje wynikajace
Z niespetnienia zasad promogji

b) sankcja w przypadku braku spetnienia promocji dla konkretnego Srodka
promocji lub przedmiotu promocyjnego — uchybienie jest podzielone
w zaleznosci od jego powagi na 3 grupy i do kazdej grupy okresla %, o ktory
zmniejsza sie wydatki poniesione bezposrednio w zwigzku z realizacjg danego
srodka promocji lub przedmiotu promocyjnego:
* catkowity brak promocji — wydatki obniza sie o 100%,
e promocja jest niekompletna (tzn. nie spetnia wszystkich wymogoéw
wymienionych w art. 9 Rozp.1828/2006) — wydatki obniza sie o 50%,
e promocja jest niezgodna z przepisami (tzn. nie spetnia wymogow
okreslonych w zataczniku nr Rozporzadzenia 1828/2006 i art. 8
(wielkos¢ logo UE) — wydatki obniza sie 0 25%.
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Przykiad

Na imprezie nie bylo banera, zas plakaty z imprezy nie zawieraty
obowigzkowego tekstu, zawieraty tylko flage UE, czyli nie spetniaty wymogow
obowigzkowej promocji okreslonych w art. 9 Rozp. 1828/2006.

Ocena:

W takim przypadku prawdopodobnie nie bedzie mozna podjgé¢ dziatan
naprawczych. Zaktadamy, ze mozna doktadnie okresli¢ koszty zrealizowanej
imprezy. Promocja jako catos¢ nie byta kompletna, z tego powodu zostaje
natozona sankcja w wysokosci 6% wydatkow bezposrednio poniesionych
w zwigzku z organizacjg imprezy (chodzi o efekt projektu).

Ponadto srodki promocji (plakaty) nie spetniaty wszystkich obowigzkowych
wymogow, z tego powodu naktada sie sankcje w wysokosci 50% wydatkow na
plakaty (chodzi o materiat promocyjny).
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Przyktad

Beneficjent zorganizowat festiwal, w trakcie ktorego byt postawiony panel
informacyjny spetniajagcy wymogi promocji, ale rozdawane podczas festiwalu
dtugopisy nie spetniaty wszystkich wymogow.

Ocena:
Koszty dtugopisow beda uznane jedynie w wysokosci 50%, poniewaz
obowigzkowa promocja na materiale promocyjnym jest niekompletna,

pozostate wydatki sg kwalifikowalne, poniewaz obowigzkowa promocja catego
projekty zostata zrealizowana.
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Przestrzeganie obowigzkowej promocji w prasie codziennej oraz
w radiu i TV jest sankcjonowane jedynie w przypadku, gdy
beneficjent finansuje artykut w prasie bgdz program w radiu/TV
i wowczas jako zleceniodawca ma wptyw na produkt koncowy.
W przeciwnym przypadku przestrzeganie promocji nie bedzie
podlegato sankcjom, poniewaz beneficjent nie ma, w wiekszosci
przypadkéw, mozliwosci autoryzacji bagdZz wptywu na ostateczng
forme artykutu prasowego badz programu w TV, ktdérego wprost
nie zamawiat.
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Jezeli jakis sposrod srodkow promocji zostanie uszkodzony przez
osobe trzecig, beneficjent ma obowigzek przywrocenia tego
srodka promocji do stanu pierwotnego na co najmniej okres
trwatosci projektu. Zaleca sie ubezpieczenie srodkow promociji
w sposob standardowy od tego typu zdarzen.

Obowigzki zwigzane z promocjg projektu sg okreslone w Umowie
o dofinansowanie oraz s3 dla Beneficjenta Mikroprojektu
wigzace.
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Przyktady prawidtowego oznaczenia
materiatow promocyjnych
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Przyktady prawidtowego oznaczenia
materiatow promocyjnych
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PrzykIady prawidtowego oznaczenia
materiatow promocyjnych
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rzyktad

prawid

i - UMIA EUROPEISKA
m ggflaj Egllg - EURDPEISKI FUNOUSZ ROZWOI! REGIONALNEGO
PRIEKRACZAMY GRANICE

Nazwa Mikrobenaficjenta: Miasto Racibérz
Nazwa Jednostki realizujace):  Szkola Podstawowa nr 15 w Raciborzu
Tytul projektu: PL3.223.3.04/.......000000

Numer rej. mikroprojektu:

Tres¢ pisma

-WZOR-

Projekt nr oL * jost wapéifinansowany ze Srodkiw
Eurnpejskiego Funduszu Rozwopu Regionalnego oraz 7 budzstu parstwa
Przskraczamy granice’

fowego oznaczenia pism

] UNA EUROPEISKA
1 Cil3/Cel3 EURDPEISK) FUNDUSZ ROZWOJU REGIONALNEED
& 2007.2013 PRIEXRACZAMY GRANICE

Lista obecnosci uczestnikéw PL / CZ

Program Operacyjny Wspdlpracy Transgraniczej
Republika Czeska — Rzeczpospolita Polska 2007-2013

temat i i i ia w ramach projek

Racibérz, dnia .....ccceiene

Nazwa Mikrobeneficjenta: Miasto Racibdrz
Nazwa jednostki realizujacej:  Szkofa Podstawowa nr 15 w Raciborzu
Tytul projelctu: PL3.22/3.3.04/.
Numer rej. mikroprojektu: [up— R————

Lp. Imie: | nazwisko PBEpE
1

2

3

4

5

6

7

Profest —-" = 2 troméw

Praskraczamy granice”
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Informacje dotyczace zasad promoc;ji
oraz obowigzujace logotypy
mozna znalez¢:

* na naszej stronie internetowej w dziale ,Fundusz
Mikroprojektow w Euroregionie Silesia 2007-2013”
w zaktadce ,,Promocja”

 w , Wytycznych dla Wnioskodawcow”

 w , Podreczniku Beneficjenta Mikroprojektu”
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Dziekuje za uwage

Stowarzyszenie Gmin Dorzecza Gornej Odry

Euroregion Silesia

47-400 Raciborz, ul. Batorego 7 ( II pietro )
tel. (032) 415 64 94 fax. (032) 415 30 95

e-mail : info@euroregion-silesia.pl
www.euroregion-silesia.pl

Zarzadzanie Funduszem Mikroprojektow w Euroregionie Silesia jest wspotfinansowane ze srodkow
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego oraz z budzetu Panstwa

PRZEKRACZAMY GRANICE
Cil 3/Cel 3
2007.2013

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI FUNDUSZ ROZWOJU REGIONALNEGO
PRZEKRACZAMY GRANICE




